QUITO TURISMO
Agencia de Atraccion de Inversiones en el DMQ METAS INTERMEDIAS

QUITO

TURISMO

AGO

Meta mensual

Técnico

PROGRAMA PROYECTO PRODUCTOS ACTIVIDADES
Responsable

Contratar la elaboracion de un[JEFATURA

Estudio de Mercado )
estudio mercado COMERCIAL

Perfil turista de mercados |Contratacidn de un estudio de
internacionales actuales mercado

Rubén Banda

ESTUDIOS DEL MERCADO
DEL DMQ. Perfil de turista nacional Mercadeo

Perfil y tendencias nuevos
mercados

Mercadeo

Realizar encuesta a visitantes
de famy press

Alavandra Mudnz

Eam v Drace trinc




QuITo

TURISMO

PROGRAMA

PROYECTO

PRODUCTOS

ACTIVIDADES

Técnico
Responsable

AGO

Meta mensual

Inteligencia de Mercados

PAl Yy T ICOS LIS

Informe de resultados de
encuestas

MICAQIIUT G IVIUIUL

Benchmarking de ciudad
exitosas

Identificar los productos que
ofrece la competencia

Belén Pacheco /
Gaby Torres

SISTEMA INSTITUCIONAL DE
INDICADORES TURISTICOS
(SIT)

Indicadores Turisticos 2014
del DMQ: Llegadas; Tasas de
ocupacién hotelera

Recopilacion de datos
mensuales restantes del 2014

Indicadores Turisticos 2015
del DMQ: Llegadas; Tasas de
ocupacién hotelera

Contratacion de Consultoria
para el SIIT 2015

Rubén Banda

Indicadores de
Turismo Publicados

en medios de acceso 1,00
alaindustriayla
ciudadania
SISTEMA DE INFORMACION Es‘_cudio de integraciérT ,del Evaluar los actuale.sly contar o
. . . Sistema de Informacion con recomendacion para Comunicacién
TURISTICA'Y SENALIZACION L. .
Turistica ON LINE y OFF LINE implementar
GASTOS COMUNES DE
INTELIGENCIA DE IMPUESTO AL VALOR IMPUESTO AL VALOR Pago de IVA 1.00
AGREGADO AGREGADO 8 ’

MERCADOS




MENSUAL OBSERVACIONES 2015
CONTROLY
Meta numérica |Meta CUMPLIDA
© SEGUIMIENTO
S Anual 2015 anual 2015
2 ANUAL
2 % TECNICO del S
] proyecto ANUAL <
C
z AGOSTO
92% 100%
100,00% 1,00 1,00
100% 100,00% 1,00 1,00
100,00% 1,00 1,00
100,00% 1,00 1,00




CONTROL Y N MENSUAL OBSERVACIONES 2015
_ SEGUIMIENTO Meta numérica |Meta CUMPLIDA
3 ANUAL Anual 2015 anual 2015
c
2 % TECNICO del S
Y proyecto ANUAL <
c
S AGOSTO
92% 100%
100,00% 1,00 1,00
100,00% 1,00 1,00
100,00% 1,00 1,00
100,00% 1,00 1,00
81%
Datos a abril en TOH y a mayo-julio en
1,00 42,86% 7,00 3,00 100,00% . .
llegadas y salidas, subidas a web
100% 100,00% 1,00 1,00
1,00 67% 66,67% 12,00 8,00 100,00% IVA de acuerdo a gasto




