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MERCADEO Objetivos del Programa PROMOCION MERCADO Acciones promocionales | Difusion y promocion del|  Oscar Lopez Coordinar las acciones 2,50%
DEL DMQEN LOS Qr INTERNACIONAL NORTEAMERICA en el Mercado destino Quito en el de promocion turistica 0.00% 0,00% 100
MERCADOS (ESTADOS UNIDOS, | Norteamérica (USA, mercado de para el mercado ’ et g N
PRIORITARIOS A NIVEL General: CANADA Y MEXICO) Canadd y México) Norteamerica Norteamérica
NACIONAL E Promocionar a la ciudad
INTERNACIONAL de Quito a nivel MC: ACCIONES 0.00% 0.00% 1,00 )
internacional y nacional. PROMOCIONALES EN EL 0,00% 0,00% 1,00 .
MERCADO
NORTEAMERICA (USA, 0.00%, 0.00%! 1.00 -
Incrementar al menos el CANADA Y MEXICO)
3% de visitantes con (Trimestral) 0,00% 0,00% 9,00 -
respecto al afio 2018
0.00%) 0,00% 2,00 -
Especificos: 0,00%| 0,00% 9,00 -
i i Participar en ferias, Participacion en
Promocionar a la ciudad workshops, - Quito Turismo participé de la caravana de
Ps, Capacit: MegaTravel
de Quito a nivel ksho apacitaciones MegaTravel e )
capacitaciones 3019, Mont saltill Capacitaciones de destino Mega Travel 2019 en las
internacional. Tcrr;én":‘:e';zyia:‘ed'o"_' 1,00 1,00 20,00% 100,00% 5,00 1,00 100,00% ciudades de Torreon, Saltillo, Nuevo Laredo y
Méxi 'd 117a122d Monterrey del 18 al 22 de febrero, capacitando a
Promocionar a la ciudad EX‘CDF:bm: © 200 agentes de viajes mexicanos.
de Quito a nivel
nacional. MERCADO EUROPA | Acciones promacionales | Difusién y promocion del 5,66%
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Gestionar la operatividad REINO UNIDO, FRANCIA Y |(Alemania, Espafia, Reino| mercado de Europa y 0.00% 0,00% 1,00
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respecto al afio 2018. para el mercado
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Mayor acercamiento con Viaje de prensa del periodista Rubén Alonso,
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MERCADO SUDAMERICA | Acciones promocionales | Difusién y promocién del 17,50%
(BRASIL, ARGENTINA Y en el Mercado destino Quito en el 0,00% 0,00% 1,00 :
COLOMBIA) Sudamérica (Brasil, | mercado de Sudamerica
Argentina y Colombia)
MC: ACCIONES _ _ ) )
PROMOCIONALES EN EL Coordinar las acciones Se realizaron ‘2 viajes de prensa‘ gestu?nados através
MERCADO SUDAMERICA de promocion turistica de la aerolinea GOL, en el primer viaje fueron Z
(BRASIL, ARGENTINA Y para el mercado Viajes de Familiarizacin deleBaados de l revista GOL, en donde saldrd
COLOMBIA) (Trimestral) Sudamérica Sudamérica 1,00 3,00 37,50% 300,00% 8,00 3,00[ 100,00% | publicacién de Quito en la edicion de Marzo, de la
misma manera a través de GOL se gestiond la venida
de 12 periodistas e influencers quienes iran
publicando paulatinamente en cada medio.
Rubén Lara
0,00% 0,00% 1,00 -
Participar en ferias,
0,00% 0,00% 2,00 -
workshops,
capacitaciones
Quito participé con stand en la Vitrina Turistica de
Anata realizada en Bogota del 27 de febrero al 1 de
Participacion en la Vitrina marzo, en donde se atendio aproximadamente 60
Turistica ANATO 2019 - 1,00 2,00 50,00% 200,00% 4,00 2,00| 100,00% personas entre medios y tour operadores, de la
Bogota misma manera Quito participé en Cali durante el
Worshop REMA 2019, en donde se recibié alrededor
de 100 visitantes en el dia
PROMOCION NACIONAL | PROMOCION EN OTROS | Acciones promocionales | Difusién y promocién del|  Katia Freire | Coordinar las acciones 0,00%
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INTERNACIONAL INTERNACIONAL promocién nacional e | nacional e internacional 0,00%) 0,00% 1,00 -
internacional Katia Freire /
MC: RECONOCIMIENTO Dennis
DE OBLIGACIONES Swanberg Operacién turistica
TRIBUTARIAS Y Servicio de Operacién Operacién Turisitca 2 press trips y 1 fam tri
DISTRIBUCION DE Tun’sticpa 00 100 16.67% 100,00% 12,00 2,001 100,00% A:mh’nez GOL; press tpr'\p Rub:n i el Mundz
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Responsable: Director de Mercadeo

DENNIS SWANBERG




