METAS INTERMEDIAS 2019
PLAN OPERATIVO ANUAL - QUITO TURISMO
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COMUNICACION | Objetivos del Programa | GESTION DE COMUNICACION DE | Servicio de pautaje en | Uegar a medios de gran | O-Comuncacion | Servicio de pautaje en | Servicio de pautaje en diferentes medios para 51,50%
COMUNICACION | ACCIONES CIUDAD |  diferentes medios. | ~ difusicn, impactoy diferentes medios. | promocionar la oferta turistica en a ciudad de
MC: PRODUCTOS NACIONAL E alcance a nivel localy Qito Pautaje en Pautale en medios
TURISTICOS DE QUITO Y General: INTERNACIONAL nacion medios 10| 1 2 P 10| 1 2 100,00% 100,00% 10,00 10,00 | 100,00% | Ppublireportaje en Revista fan, edicion No. 37 y Pauta en This is Ecuador
ACTIVIDADES especializados
INSTITUCIONALES Plantear y ejecutar MC: COMUNICACION
DIFUNDIDAS ANIVEL | estrategias junto con DE ACCIONES SOBRE EL [+ T e — o e e R e
mpresion e instalacion romocion de i Comuniacen | Impresion, instalacion | Servicio de impresion e nstalacion de vallasy
IONALE acciones DESTINO ANIVEL . 2 ) . Se realizaré posteriormente un proceso de brandeo con este
INTERNACIONAL | comunitacionales que NACIONAL £ de valasy diferentes campaias de vallas publictarias gigantografias Campafias ciudad envallas | 1,00 1 0,00% 1,00 0,00% e
permien difunr o e NACIONAL [ impresion de materal | Entregar aitursta | O comuniason | mpresion de mapas, | _Serviio mpresién de materal eatora - T
gestion dela e'“‘"isa v (Trimestral) editoria - turistico para | material de apoyo para guias y/ofolletos | turistico para QT para la promocin y difusion JUN). (1)
B e promocién y difusién | - que pueda conocer del destino, Impresion de Amrastre (FEB ¥ JUNy JUL)
como destino del destino nuestro destino, mapas guias y “)
mini trade para Impresicn de mapas guias y dudicado y el juridico esté
- - - - - - 0,00% 1,00 -
promocion del mini trade para promocion elaborando el contrato,
Especificos: festino del destino
ver (ver observaciones de junio)
Implementar nuevas observaciones de
herramientas que i
permitan mejorar la Serviciode mpresion | Promocionary | O Comuniadon | Serviclo de impresian | Servico de impresion de material publicitario
comunicacién con los material publicitario. | posicionar la nueva de material para dar a conocer el destino Quito
publicos objetivos. imagen de la marca comunicacional 50,00% 100,00% 2,00 1,00
Qito,
Generar insumos
commensionaioe nara Equipos Mejorar a calidad de | Ov-Comuncacon | Compra de equipos | Compra de equipos para registro audiovisual, || Arrastre (FEB y
f trabajo y optimizacién técnicos paraldrea | almacenamiento digital de imagenes camara O, (1)
cer el ol recorse e - Avrastre (FEB y JUN y JUL)
posicionamiento de la Adquisicién de "
: ¢ 4n adquiric
imagen de lainstitucion. equipos técnicos . . . Adauisicon de equipos . . . 0.00% 100 . Los « los siguientes que ser
parala Direccion ! : haré una reforma parai ncrementar el presupuesto.
o técnicos para la Direccién
Optimizar los recursos (ver observaciones de junio)
comunicacionales que observaciones de
la empresa, junio)
desarrollindolos de la Imagen Fotografias que | O Comumeadon ‘Adauisin de Servico de fotografia PRODUCIRY
‘mejor manera permitirén un mejor fotografias para banco | ACTUALIZAR BANCO DE DATOS DE IMAGENES
desarrollo de piezas Y FOTOGRAFIAS GENERALES Y
Asesoraalas comunicacionales para ESPECIALIZADAS CON MENCION A LA 100,00%, 100,00% 2,00 2,00
autoridades en promocian y difusion. INDUSTRIA DEL TURISMO , FERIAS Y
contexto poltico y CONVENCIONES
meditico.
Video Tener mayor impacto | O Comuncacor | Elaboracin de video | Servico de produccion audiovisual para 3
enl pblico por ser promocional promocion turistica Arrastre (MAR). (1)
una pieza Viden promodomi v . . ) 0.00% 100 . E1video promocianal no se realizard este afio debido a que se realizé una
comunicacional de alto oo reforma con este presupuesto para otro proceso.
valor.
Informes de clipping D Comuniadon | Reporte mensualde | Contratar ol servicio de una empresa que
Conocer elimpacto del alcance noticioso entregue periédicamente un reporte del
destino Quitoy de la alcance noticioso de Quito Turismo Vonttoreo de 100 1 1 Monitoreo de medios 10| 1 1 91,67%) 137,50% 12,00 11,00 [ 10000% | Monitoreo temas: Quito Turistico, Quito Turismo y Carla Cérdenas
Institucion a nivellocal y medios
nacionaltanto en
medios tradicionales
como en medios ool MEDIA
digitales VALUE 120241011 R 201064497 Noesmeta| 16.202.228,96
NOTICIOSO
Total MEDIA
VALUE 400.603,37 T o 670241,99 Noesmeta| 5.499.916,54
PUBLICITARIO
Capacitacion Formaciny O Commicacon | Capacitacién en Capadtacn en reaiagen de produccs || eSO
actualizacién para un realizacién de comunicacionales, audiovisuales, graficos, 3"““““"" 2,00 0 - 0,00% 5,00 B
mejor desempefio del productos eventos, ferias, etc. persanal
Gestion Incrementarla | O Comuniaden | Namero Boletines de
o e prenss nviados s o cstabecimietosrisicos serin mis ccesbles
A Jose Barreto, actor que protagoniza a Bolivar en serie visita Quito;
yexterna Comunicacion local, .
tursticas de medios
regionaly nacional con
informacién relevante cspecializados;
Boleti Boletines de pren: B0 I Tesoro Quitefio, una actividad para disfrutar del Centr
ot oletines de so| 600 s oletines de prensa 60| 600 , 26,30 05856 22,00 55,00 | 100,005 |Pisaueda delTesoro Quitefio, una actividad para disfrutar del Centro
prensa enviados enviados Historico en familia;
La plaza Belmonte se fluminaré con el talento de Ara Malikian;
Lunes de Fachadas, nuevo recorrido turistico por el Centro Histérico;
transitoy de parqueo
de Ara Malikian.
Oi-Comunicacon | Namero de seguidores Nuevos evos segurdores an redes
en las redes sociales de seguidoresen | 200,00 | 200,00 100,00 & 200,00 | 200,00 384 123,04%] 123,04%|  2.400,00 2.953,00 [ 100,00% 215 en Facebook y 169 en Twitter
latpmQT redes FBY TW.
Seguidores 14131400 | Seguidores totales de F& 11728 noesmeta | noesmeta
totales de £
Seguidores 13244000 | Seguidores totales de TW 132567 Noesmeta| Noesmeta
totales de TW
O Comunicadan Nomero de
realizadas en | Publicaciones realizadas en
ealizadasenlas |00 | 60,00 65,00 | Pblicaciones realizadasen | g 5, | g0 389 192,78% 19278%| 720,00 1.388,00 | 100,00% 187 en Facebook y 202 en Twitter
en redes sociales de redes sociales FB | Ias redes sociales FBy TW
la EPMQT T
publicacion:
ublicaciones 35,00 | publicaciones Totales de FB 187 Noesmeta| Noesmeta

Totales de F8
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ACTIVIDAD QT e numérica ACTIVIDAD QT
Publicaciones 30,00 Publicaciones Totales de 202 No es meta No es meta
Totales de TW
GASTOS COMUNES DE | GASTOS COMUNES DE | GASTOS COMUNES DE | GASTOS COMUNES DE | Oir.Comunicacion | Impuesto al valor WA #DIV/O!
COMUNICACION COMUNICACION COMUNICACION COMUNICACION agregado - -
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Inversién y Gestion del | Inversion y Gestion del | Inversion y Gestion del | Inversion y Gestion del Inversion y Gestion del Inversion y Gestion del Talento Humano #iDIV/0!
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Responsable: Directora de Comunicacion
PAULINA ESPINOSA




