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PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS INTERNACIONAL

EVENTO

LUGAR

FECHA

RESULTADOS

FITUR

Madrid — Espaiia

21 -23 Ener

1. Lanzamiento de la guia ANAYA con la presencia de la Gerente
General, Ministro de Turismo y Embajador de Ecuador en
Madrid, la Jefe Editora de la guia y los periodistas Galo Martin y
Daniel Martorell.

2. Lanzamiento mundial del video de CNCO como herramienta
de promocién y difusiéon del destino.

3. Rueda de prensa: donde se presentd la plataforma digital,
centro de convenciones, festividades, video CNCO entre otras
novedades.

4. Se mantuvieron 32 citas con el trade turistico y medios de
comunicacion de Europa.

ALCALDIA




. PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS INTERNACIONAL

EVENTO

LUGAR

FECHA

RESULTADOS

ANATO

Bogota — Colombia

21— 23 Febrero

Participacidon de Quito como co-expositor en el stand del
Ministerio de Turismo, reunidon con tour operadores
turisticos y otros actores de la industria Colombiana,
para explorar opciones de alianzas estratégicas y/o
cooperados. Este afio hubo 20 mil visitantes vy
compradores profesionales, mil expositores, 500
mayoristas y al menos 30 destinos.

REMA

Cali — Colombia

24 Febrero

Participacion de Quito como visitante para analizar si es
pertinente la posibilidad de incluir esta accidon en la
programacion anual 2019.

ecuanoy
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PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

. PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS INTERNACIONAL

EVENTO

LUGAR

FECHA

RESULTADOS

ITB Berlin

Berlin — Madrid

7 —11 Marzo

1. Presentacién las novedades de Quito enfocadas en la nueva plataforma digital
turistica de Quito que busca brindar toda la informacion turistica necesaria al
segmento de visitantes que viene a Quito sin la intermediacidn de una agencia u
operadora de viajes.

2. Reunién con representantes de la Unesco como acciones de relaciones
publicas del destino Quito y como seguimiento al proyecto para declarar al
Corredor del Oso parte integrante del Chocd Andino como nueva Reserva de la
Biosfera.

3. Premio “Second Star” al video promocional “Quito my Story” en los Golden
City Gates.

4. Se mantuvieron 40 citas con el trade turistico y medios de comunicacidon de
Alemania y Europa.

ALCALDIA



PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

. PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS INTERNACIONAL

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS
WTM Sao Paulo — Brasil 3 -5 Abril 1. Presentacién las novedades de Quito enfocadas en la nueva plataforma digital
L= turistica de Quito.

2. Se mantuvieron 28 citas de trabajo con el trade turistico y medios de
comunicacion de Brasil y Latinoamérica.

3. Presentacion de Quito como un destino de naturaleza, en el que se resalté las
oferta turistica de viajes de aventura y turismo de naturaleza desarrolladas en el
noroccidente de la ciudad de Quito.

America

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS INTERNACIONAL

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS

Experience Londres —Reino | 11 —-13 Junio | 1. Presentacion las novedades de Quito enfocadas en la nueva plataforma digital
Unido turistica de Quito.

2. Se mantuvieron 33 citas de trabajo con el trade turistico y medios de
comunicacion del Reino Unido interesados en Latinoamérica.

3. Presentacién de la nueva Plataforma Digital de Quito en el seminario BTL
organizado por Quito Turismo en el marco de ELA, asistencia de trade turistico u
medios britdnicos.

Latin America
IIELAII
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PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS INTERNACIONAL

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS
: uthland — — . Participacién de Quito en la feria especializada de Aves del mundo.
Feria Ruthland 17-19 1. Participacion de Qui la feri ializada de Aves del d
Especializada Reino Unido Agosto 2. Presentacion de la nueva Reserva de la Biosfera del Chocé Andino ubicada en
BIRDFAIR el noroccidente de Quito.
3. Se mantuvieron 16 citas de trabajo con el trade turistico y medios de
comunicacion del Reino Unido y al publico en general.




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

. PARTICIPACION EN CICLO DE CAPACITACIONES DE DESTINO

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS
Travel Mart | Buenos Aires, 19 —21 | 1. Presentacion las novedades de Quito enfocadas en la nueva plataforma digital
Argentina Septiembre turistica de Quito.

Latinamerica

2. Se realizaron 30 citas durante los dias de Feria con TTOO.
(TMLA)

3. Se realizaron entrevistas con 3 medios de comunicacion con los que de
compartié lo nuevo del destino turistico Quito.

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS INTERNACIONAL

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS

Feria EXPO | Sao Paulo— 26-28 1. Quito liderd la presencia del destino Quito — Ecuador en la EXPO ABAV.

ABAV Brasil Septiembre 2. Participacién de 3 Co-Expositores para la presentacién de la oferta turistica
de la ciudad y del pais: GRAYLINE, GEO REISEN Y GO GALAPAGOS
KLEINTOURS.

3. Se mantuvieron citas de trabajo con el trade turistico y medios de
comunicacion del mercado brasilero.

4. Se fortalecid el lanzamiento de la nueva ruta directa Sao Paulo — Quito que
operara la aerolinea brasilera GOL desde el préoximo mes de diciembre.

5. Se participd en la rueda de negocios MATCHBUSINESS donde se mantuvieron
citas de trabajo no solo con el trade turistico brasilero sino también mundial.

6. Se presentaron todas las novedades de Quito: Noroccidente y la nueva
Reserva de la Bidsfera del Chocé Andino, Centro Histérico y experiencias
auténticas, gastronomia y la nueva plataforma digital turistica.

QUITS |+ ECuapgiy

Presencia de Quito y su oferta turistica en 9 ferias y eventos internacionales de turismo




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS INTERNACIONAL

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS

Feria WORLD | Londres—Reino | 5-7 1. Se cumplié con tres dias de participacion del destino Quito en la Feria,
TRAVEL Unido noviembre atendiendo a tour operadores internacionales prensa especializada y
MARKET consumidores finales que visitaron el stand de Quito.

De la ciudad de Quito se resalté su potencial cultural y natural junto con la
principal oferta turistica enfocada en el mercado de Reino Unido, se dio gran
importancia a las herramientas tecnolégicas que actualmente tiene la ciudad.
Se presentaron todas las novedades de Quito: Noroccidente y la nueva
Reserva de la Bidsfera del Chocd Andino, Centro Histérico y experiencias
auténticas, gastronomia y la nueva plataforma digital turistica.

Se realizé una presentacién de la Plataforma Digital en el stand de Ecuador.

Yl I W
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PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS INTERNACIONAL

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS
Conferencia Phoenix AZ — 26-30 1. Se cumplié con cuatro dias de participacion del destino Quito en la
noviembre Conferencia y sala de negociacion USTOA 2018, atendiendo a tour

USTOA Estados Unidos

operadores internacionales, realizando acercamiento con prensa
especializada de la industria estado unidense.

De la ciudad de Quito se resalté su potencial cultural y natural junto con la
principal oferta turistica enfocada en el mercado de Estados Unidos, se dio
gran importancia a las herramientas tecnolédgicas que actualmente tiene la
ciudad.

Se presentaron todas las novedades de Quito: Noroccidente y la nueva
Reserva de la Bidsfera del Chocé Andino, Centro Histérico y experiencias
auténticas, gastronomia y la nueva plataforma digital turistica.

Presencia de Quito y su oferta turistica en 11 ferias y eventos internacionales de turismo




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

PARTICIPACION EN CICLO DE CAPACITACIONES DE DESTINO

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS
Capacitacion Guadalajara, 04 —-08 Junio | 1. Presentacion las novedades de Quito enfocadas en la nueva plataforma digital
e Beciing Monterrey y turistica de. Quito. o .
Méxi Ciudad de 2. Se realizaron capacitaciones a 19 Tour Operadores de las ciudades de
S México — Guadalajara, Monterrey y México.
México 3. Aproximadamente 160 agentes de viaje fueron capacitados sobre el destino

turistico Quito.

ALCALDIA



PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

PARTICIPACION EN CICLO DE CAPACITACIONES DE DESTINO

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS
Capacitacion | Toronto—Canadd, | 06  —13 | 1. Presentacion las novedades de Quito enfocadas en la nueva plataforma digital
Seattle, San Julio turistica de Quito.

de Destino

Canada
Estados
Unidos

y

Francisco, Los
Angeles y Denver
— Estados Unidos

2. Se realizaron capacitaciones a 18 Tour Operadores de las ciudades de Toronto,
Seattle, San Fco., LAy Denver.

3. Aproximadamente 60 agentes de viaje fueron capacitados sobre el destino
turistico Quito.

QUITO

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

. PARTICIPACION EN CICLO DE CAPACITACIONES DE DESTINO

es de Destino
Bogota 2018

re

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS
Capacitacion Bogota, Colombia 25 de | 1. Presentacion las novedades de Quito enfocadas en la nueva plataforma digital
Septiemb | turistica de Quito.

2. Se realizaron 8 citas durante los dias 24 y 25 de septiembre.
3. Se realizd un Evento BTL en el marco de las capacitaciones para reforzar esta
accién promocional.

Presencia de Quito en 3 ciclos de capacitaciones de destino en mercados internacionales

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

. PARTICIPACION EN CICLO DE CAPACITACIONES DE DESTINO

EVENTO LUGAR FECHA RESULTADOS
Capacitacion Edimburgoy 6y7 1. Presentacidon las novedades de Quito enfocadas en la nueva plataforma
e cle Becting Manchester Noviembre dlgltal.tur!s:tlc? de Quito. ) _ .
Reino Unid 2. Capacitacién “puerta a puerta” del destino Quito.
oA allole 3. Se realizaron 8 citas durante los dias 6 y 7 de noviembre con operadores

turisticos y agentes de viajes del Reino Unido.

Presencia de Quito en 4 ciclos de capacitaciones de destino en mercados internacionales

ALCALDIA



PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL
EVENTOS BTL DE PROMOCION TURISTICA

Lanzamiento de la Nueva Plataforma Digital Turistica
de Quito
Seminario “Experience Latin America” - REINO UNIDO

SEMINAR RS

QuUITR

i\l 1 @
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PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL
EVENTOS BTL DE PROMOCION TURISTICA

Evento “Destino Turistico Quito” en Los Angeles




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

EVENTOS BTL DE PROMOCION TURISTICA

Evento “Destino Turistico Quito” en Ciudad de México
- MEXICO

R
Ste. NN %
9
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PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL
EVENTOS BTL DE PROMOCION TURISTICA

Evento “Destino Turistico Quito” en Bogota
- COLOMBIA

ALCALDIA




JEe PRU JCIU A 4

Evento de Presentacion de Destino “Tu Historia
Comienza en Quito” en Sao Paulo — BRASIL

Presencia de Quito en 4 eventos BTL de promocion
destino

V4



PUBLICACIONES INTERNACIONALES

MEDIA VALUE MARZO - DICIEMBRE

MERCADO EUROPA

ALEMANIA
Mercado Mes M_e‘_jlo Medio Radio TV Media Value $USD
Digital | Impreso
Enero 0 0 0 0 S0,00
Febrero 0 0 0 0 S0,00
Marzo 2 1 0 0 $14.235,00
Abril 5 0 0 0 $22.650,00
Mayo 7 0 0 0 $22.461,00
) Junio 6 0 0 0 $27.575,91
Alemania -
Julio 2 1 0 0 $31.143,00
Agosto 4 0 0 0 $100.089,00
Septiembre 5 0 0 0 $47.499,00
Octubre 4 0 0 0 $28.737,00
Noviembre 1 1 0 0 $28.554,00
Diciembre 1 1 0 0 $36.750,00
TOTAL 37 4 0 0 $359.693,91

QUITO

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

MEDIA VALUE MARZO - DICIEMBRE
MERCADO EUROPA

ESPANA
Mercado Mes M-efiio Medio Radio v Media Value SUSD
Digital Impreso
Enero 0 0 0 0 $0,00
Febrero 0 0 0 0 S0,00
Marzo 4 0 0 0 $30.010,50
Abril 8 1 0 0 364.316,25
Mayo 15 1 0 0 $292.563,00
. Junio 5 1 0 0 $48.637,98
Espana -
Julio 7 0 0 0 $67.296,00
Agosto 19 0 0 0 $289.596
Septiembre 17 0 0 0 $247.221,00
Octubre 14 0 0 0 $115.590,00
Noviembre 18 2 0 0 $170.793,00
Diciembre 4 2 0 0 $296.997,00
TOTAL 111 7 0 0 $1.923.020,40

QUITO

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

MEDIA VALUE MARZO - DICIEMBRE
MERCADO EUROPA

REINO UNIDO
Mercado Mes M.efiio Medio Radio v Media Value
Digital | Impreso SUSD
Enero 0 0 0 0 $0,00
Febrero 0 0 0 0 S0,00
Marzo 2 0 0 0 $34.125,00
Abril 5 0 0 0 $21.150,00
Mayo 9 1 0 0 $70.827,00
) ) Junio 5 0 0 0 $10.710,00
Reino Unido :
Julio 4 0 0 0 $51.213,00
Agosto 4 0 0 0 $138.519,00
Septiembre 7 0 0 0 $62.811,00
Octubre 4 0 0 0 $59.733,00
Noviembre 6 0 0 0 $55.509,00
Diciembre 1 1 0 0 $398.250,00
TOTAL 47 2 0 0 $902.847,00

QUITO

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

MEDIA VALUE JULIO - DICIEMBRE

MERCADO NORTEAMERICA
ESTADOS UNIDOS

Medio | Medio . .
Mercado Mes .. Radio TV Media Value SUSD
Digital | Impreso
Julio 3 0 0 0 $12.750,00
Agosto 3 0 0 0 $2.880,00
Estados Septiembre 5 2 0 0 $2.242.674,00
Unidos Octubre 1 0 0 1 $362.100
Noviembre 5 0 0 0 $13.650,00
Diciembre 3 0 0 0 $14.700,00
TOTAL 20 2 0 1 $2.648.754,00

QUITO

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

MEDIA VALUE JULIO - DICIEMBRE
MERCADO NORTEAMERICA

CANADA
Mercado Mes M,efho uLLI Radio TV Media Value SUSD
Digital | Impreso
Julio 0 0 0 0 S0,00
Agosto 1 0 0 0 $2.250,00
C da Septiembre 1 0 0 0 $3.000,00
anada Octubre 0 0 0 0 S0,00
Noviembre 1 0 0 0 $540,00
Diciembre 0 0 0 0 S0,00
TOTAL 3 0 0 0 $5.790,00

QUITO

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

MEDIA VALUE JULIO - DICIEMBRE
MERCADO NORTEAMERICA

MEXICO
Mercado Mes M,efjlo Medio Radio TV Media Value SUSD
Digital | Impreso

Julio 1 0 0 0 $2.100,00

Agosto 7 0 0 0 $11.910,00

M éxi Septiembre 2 1 0 0 $7.792,00

exIco Octubre 3 2 0 0 $25.800,00
Noviembre 5 2 0 0 $104.943,00

Diciembre 3 0 0 0 $22.200,00
TOTAL 21 5 0 0 $174.745,00

QUITO

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

MEDIA VALUE JULIO — DICIEMBRE
MERCADO SUDAMERICA

COLOMBIA
Medio Medio
Mercado Mes Digital Impres | Radio TV Media Value $USD
0
Mayo 1 0 0 0 $ 514,50
Junio 4 0 0 0 $ 11.752,50
Julio 2 1 0 0 $ 8.829,45
Agosto 2 0 0 2 $ 41.664,00
Colombia | geptiembre 1 1 0 2 $ 56.658,00
Octubre 1 1 0 0 $ 8.629,95
Noviembre 0 2 0 1 $ 69.548,00
Diciembre 0 1 0 0 $ 1.997,00
TOTAL 11 6 0 5 $ 199.593,40

QUITO

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

MEDIA VALUE MAYO — DICIEMBRE
MERCADO SUDAMERICA

ARGENTINA

Medio HIEEIE Media Value

Mercado Mes Digital Imr(;)res Radio TV $USD
Mayo 1 0 0 0 $ 454 50
Junio 5 0 0 0 $ 12.952,50
Julio 7 3 0 0 $ 54.285,30
Agosto 4 1 0 0 $ 9.180,00
Argentina | Septiembre 6 3 1 0 $ 91.559,00
Octubre 6 1 0 0 $ 38.289,00
Noviembre 5 3 0 0 $ 42.858,00
Diciembre 1 1 0 0 $ 486.900,00
TOTAL 35 12 1 0 $ 736.478,30

QUITO

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

MEDIA VALUE MAYO - DICIEMBRE
MERCADO SUDAMERICA

BRASIL
Medio Medio
Mercado Mes Digital Impres | Radio TV |Media Value $USD
0

Mayo 1 0 0 0 $ 64,50

Junio 1 0 0 0 $ 9.270,00

Julio 1 0 1 0 $ 2.550,00

_ Agosto 0 0 0 0 $ -

Brasil Septiembre 2 0 0 0 $ 11.370,00
Octubre 2 0 0 0 $ 7.200,00

Noviembre 3 1 0 0 $ 91.011,45

Diciembre 2 0 0 0 $ 4.200,00
TOTAL 12 1 1 0 $ 125.665,95

QUITO

ALCALDIA




COMPILADO PUBLICACIONES INTERNACIONALES
MEDIA VALUE MARZO - DICIEMBRE 2018

Alemania 37 4 0 0 41 $ 359.693,91
Espafia 111 7 0 0 118 $1.923.020,40
Reino Unido 47 2 0 0 49 $902.847,00
Estados Unidos 20 2 0 1 23 $ 2.648.754,00
Canada 3 0 0 0 3 $5.790,00
México 21 5 0 0 26 $ 174.745,00
Colombia 11 6 0 5 22 $ 199.593,40
Argentina 35 12 1 0 48 S 736.478,30
Brasil 12 1 1 0 14 $ 125.665,95
Otros Mercados 0 1 0 0 1 $120.960
TOTAL 297 40 2 6 345 $7.197.547,96

345 Publicaciones Internacionales los mercados internacionales de Europa, i
Norteamérica y Sudamérica con un media value total de $7°197.547,96 QUID
registrado al mes de diciembre ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

BLOG TRIP BLOG TRIP
INTRIPER & LA BIOGUIA _ . — CULTURA COLECTIVA
(Argentina) ke DT (México)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

Press trip El Espectador Press Trip Caracol TV
(Colombia) (Colombia)

ALCALDIA



VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP
ENRIQUE ALEX
(Espaiia)

JQUITO

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

Press trip Magestic Disorder Travelling Boy

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

Press trip Viajeros Tv Press trip Neil Henessy
(México) (Reino Unido)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP HOLA TV Fam Trip Caroline Couret
(Estados Unidos) (Espaia)

wll CLARO & 4 @ 95 % mm

ﬂ Fialo Eventi

"% Publicidad - @

HAY QUE SONAR EN GRANDE PARA QUE
TE PASEN COSAS GIGANTES!!!
PROXIMAMENTE EN OCTUBRE por
@bodas_a_destino en HOLA TV.

de ser parte para que QUITO se convierta
en uno de los mejores destinos DE #bodas
del Mundo!! ... Ver mas

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP - YO DONA PRESS TRIP - DIE WELT
(Espaia) (Alemania)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP - REVISTA LUGARES PRESS TRIP — LA VOZ DEL INTERIOR
(Argentina) (Argentina)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP “EL COLOMBIANO” PRESS TRIP “EL TIEMPO”
(COLOMBIA) (COLOMBIA)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP “EL ECONOMISTA” PRESS TRIP “FOOD & WINE”
(MEXICO) (USA)

I {

|

L T
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QUITO

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP — NATURAL TRAVEL NETWORK PRESS TRIP — CONDE NAST
(Reino Unido) (Espaiia)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP — OUTDOOR PHOTOGRAPHY PRESS TRIP — TRAVEL BOOK
(Reino Unido) (Holanda)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP — SIDETRACKED PRESS TRIP — FORUM
(Reino Unido)

(Alemania)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP — TRAVEL BOOK PRESS TRIP — RADIO NACIONAL DE ESPANA
(Alemania) (Espafia)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

FAM TRIP- OMT
(Espana) PRESS TRIP — QUAL VIAGEM
(Brasil)

QUITO

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP — WEEKEND

PRESS TRIP - TV GLOBO (Argentina)
(Brasil)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP — AVIANCA
(Colombia)

PRESS TRIP — TRAVEL & STYLE
(Canada)

ALCALDIA



VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP — GLOBE & MAIL PRESS TRIP — EL FINANCIERO
(Canada) (México)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP — GRUPO EXPANSION PRESS TRIP — BNN & BERLINER ZEITUNG
(México) (Alemania)

QUITO

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP — REVISTA PELO MUNDO PRESS TRIP — REVISTA BRASIL TRAVEL NEWS
(Brasil) (Brasil)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

FAM TRIP APOYO FAM TRIP APOYO
FUNDACION CISV (USA) COMISION INDONESIA

QUITO

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

FAM TRIP APOYO
BIENAL DE ARQUITECTURA (LATINOAMERICA)
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QUITO
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VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

FAM TRIP APOYO FAM TRIP APOYO
INVERSIONISTAS (CANADA) MEGATRAVEL (MEXICO )

ALCALDIA



VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP APOYO

FAM TRIP APOYO MEDIOS INTERNACIONALES ( USA, MEXICO,
CONGRESISTA ESTADOS UNIDOS (USA) FRANCIA,COLOMBIA)

e — 1 ]

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

FAM TRIP APOYO FAM TRIP APOYO
FESTIVAL MATSURI (JAPON) URIBE & SCHWARZKOPF (USA)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

FAM TRIP APOYO FAM TRIP APOYO

CONDOR TOURS GOWAY
(USA) (USA Y CANADA)

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

PRESS TRIP APOYO
KILIMANGIARO
(Italia )

QUITO

ALCALDIA




VIAJES DE PRENSA Y FAMILIARIZACION

FAM TRIP APOYO FAM TRIP APOYO
ADVANTAGE TRAVEL CONDOR AIRLINE
(Autralia) (Alemania)

ALCALDIA




OPERACION TURISTICA ROUTES AMERICAS 2018
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PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

LANZAMIENTO DEL VIDEO CLIP PROMOCIONAL DE CNCO
NUEVA ESTRATEGIA DE “CITY PLACEMENT”

Yy 4 R ,
’SONYMUSIC

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL
WEBINARS / CAPACITACIONES ONLINE “DESTINO

TURISTICO QUITO”

Webinar 17 de Julio dirigido a Industria turisticay TTOO
Nacionales e internacionales / espaiiol: 100 participantes;

Webinar 2 de Octubre dirigido a profesionales de la
inglés: 40 participantes i

QuUITD bz QuITD e g

Quito, Tourist

oL Ouite

WEBINAR

Destino Turistico

Destination ﬂ E
D escription 7
syt igrperis “_,‘.,.“.’_M,Mm._.v....._.‘ 4
=i 3
: 1
i £H
20M

&% Aimed at:

Travel Agents, Whalesslars snd
Tour Oparators

industria turistica y publico en general en idioma espafiol:
195 participantes

Inscripciones hasta of 09 de Julio do 2018.
CUPOS LIMITADOS

La grabacion del webinar se la puede encontrar en el
siguiente link:

http://quitotravel.ec/videoqt/destino_turistico_quito.mp4

QUITO

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

CAMPANA DIGITAL COOPERADA “TRAVEL BULLETIN”
REINO UNIDO

e & AN

T Benghen Armays U8 s (Rt B (M) e 5 b e g St o8

fravelbulletin

Enter 1o Win
a Lwoaury Break 1o
Mazagan Beach & Golf Resort

y
VR e 10U 10 Wl Outo. & waegut Oy 10 begen poi sty

Quito has become 3 major player In e tounst Indusy In recent years. A small oty surounced by actve volkcanoes
Quito has 3 rich culural history. 3 bio diverse termory where unique species of birds, orchids, and spectacie bears
coenst unique Mavors That converge in 3 world-Ciass culsine, and the modern Infrastructure for meetings and
events. All these elements conltribute 10 Quilo being on the rise as one of the continent's most popular destnations
Being located In such 3 strategic geographic spot ~ the equator, or the middie of the world - gives Quito some
acvantages over other cties, such as it's widely praised all year-round spring-iie dimate

Programa de entrenamiento TRAVEL GYM, dirigido a
operadores turisticos, lineas aéreas, alojamiento, resorts,
aeropuertos oficinas de turismo, en donde se expone de
manera educativa temas de interés para la industria

. ' turistica britanica. -
This year, Quito is celebeating the 40 th anniversary of being declared 3 UNESCO World Cultural Hentage, the Sest . e e o QU m
city to receive such an honcur in 1978, Quito has one of the largest and best-preserved colonial historic cantres in ALCANCE: 12,000 agentes de viajes capacit

the Americas, doasting Yraditional colontal architecture and restored buldings hat have been re purposed as
boubque hams resmutanl ;m:l shops Tnls year UNESCO alsa tecaqmsed Ouzo s natural !exmorv dedannq he ALCALDiA
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PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL

QUITO - CAMPANA DIGITAL HEARTS MEDIA
(ESTADOS UNIDOS)

= Eaquuite STV NIWS  POLITICS  ENTERTAINNENT  FOOD & DRINK vescHisE foLlom Q Sus

HERE'S WHY YOU SHOULD SEND LOVE LETTERS

Seauty Porenting Heaithy Eating Subscribe Follow Q

L-]

1IN

-mjd'.’r BV DS ™Y ,bm‘JE

oct 1, 2018

30 Gifts for Teenage Girls That'll Totally Impress Her

What more could you want?

7 SRR T, WSS UCINTR L. R AN 2

WD W

Need a Coat? You Should Be Shopping Abercrombie’s
Ridiculously Good Sale Right Now.

The heritage brand is offering steep discounts on great outerwear.
v JoNATHAN Evans

0P 242018

Serena Williams Says Constant Media
Scrutiny Has Changed Her Friendship
With Meghan Markle

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL
QuiTO - cCAMPANA DIGITAL TRIP ADVISOR

(ESTADOS UNIDOS, COLOMBIA, BRASIL, ARGENTINA)

@@ tripadvisor

Quito Ecuador

* TA sa colombia multi_3
= 300x600
*US IPs

cickto see Ad Specs

@@ tripadvisor

Quito Ecuador

= TAMOB sa peru 320x50_1
= 320x50
= CLIPs

cicrto see Ad Specs

Colombia

. e ; @ tripadvisor
—_—— Quito Ecuador
s Bl
i
. * TA sa ecuador multi
e P - 728x90

cicktosee Ad Specs

@@ tripadvisor

Quito Ecuador

* TA sa colombia multi_2
* 300x250
*BR IPs

e
QUITD %3 ECUADOR grolprd S5oreg o

cicktosee Ad Specs




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL
CAMPANAS COOPERADAS TOUR OPERADORES

iraaaW | LA MEJOR COOPERADO / VIAJAR
COOPEBADO/ TTS ﬁ g}m EXPERIENCIA BARATO.COM f e
(Argentina) DE VIAJAR (Brasil) \‘ VlajarBarato

Sempre o Melhor Preco

ficketja” QUITE |*+3.| ECUADOR

Es hora de vigjar.

ouUIT® |*“4%., ECUADOR

DEJATE
| SORPRENDER

Q QUITO EN OFERTA
Salidas: dias martes, hasta el 31/03/2019
M 5dlas/anoches ) - R 07RO HISTORICO

™ e : . Ciudad antigua

A 3 B UNESCO

« ¢= Patrimonio Histérico

¢

I .
5 e

ol s o % P+

¥4 ViajarBarato
QuUITO

QuUno
Mitad del Mundo Equador

Quito

hh_v

Special e

QUITD |+ ECUADOR

ALREOS DESDE BS.AS. Ver oferta )

; A Suefios de Quito
ASSIST 2x1 Vs TRavourio. (ARG s
cCRARO VIAJAS SEGURO. ) 3 G = .




PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL
CAMPANAS COOPERADAS TOUR OPERADORES

COOPERADO / FINE WORLD

COOPERADO / MARTOURS (Colombia )

(Canada)

2. BANNER PAGINA INTERNA
Nota: Exta publicado en el Inicio de I seccidn para ello la agencias ingresan con gasward
LVIDEQ HOME FINE WORLD ¥ usuario 3 nuestra web.

PRE INFORME DE GESTION — QUITO TURISMO

Eacha: Bamansate.hams.

www finewb.com

Middle of the World Tour Ask about our 2015 A1 rip to }/
+ Historic Churches this beautiful destination, 0\

and how you can participatel! )\
+ Avenue of Volcanoes MAR' TOUR
« Nature Gardens For more information, contactusat: INTERNATIONAL
sales@martour.com n
CIN {4

Q U ' m m;sr-,c?m @martourinternational

-
At TOLA

QUITO

P LATAM copanrines Bl Avancal. # asomono =
Amazing Locations

3. MAILING A NUESTRA BASE DE CLIENTES

Enviado ek: midreoles, 14 de noviembre de 2018 11:13 3. m.

| N s
Asunto: Experiments Quito con estas oferta increlbles, Al &
B

s
R n .
Asesérate con expertos 4 A/ | QuITO

. . Magico
D cine A \ e
. (mam |12 Afios 998

4

Experimenta Quito con estas ofertas ingribles!

-Alojamiento 4 noches en otel 4+
~Trasiago aeropueno hotel aeroguento

~Full Day Visita 3 & cludad y MAad del mundo

-£ull Day Excursion al mercado de Otavalo

~Full Day Parque Nacional de Cotopaxi



PROMOCION TURISTICA INTERNACIONAL
CAMPANAS COOPERADAS AEROLINEAS
GOL oot osemrnen " IBERIA g

Linhas aéreas inteligentes

COOPERADO / AEROLINEA GOL
(Brasil )

e

ECUADOR

Migue! Martine, Rabana)

ag Ca’ SOU of QU tO ECUGdOI
’

jciembre 2018
" oria comienz? &n

LR

T hist

ROTA DIRETA - SEM ESCALAS
QUITO - SAD PAULO
3 FREQUENCIAS SEMANAIS
(TERGAS, QUINTAS E DOMINGOS)

15 wide
¥ reco
when it anised thag
first exd’::'!:esym Works higiny S0 World Heritag,
this stap , and nat,
ure, A
d

Guisit_quito ¥ EVisitQuito

§ @VisitQuito
w.quito.com.ec
Quito, 3

SUA HISTORIA
COMECA EM
QuITO!

ALCALDIA



RECONOCIMIENTOS INTERNACIONALES

NUEVO VIDEO PROMOCIONAL “QUITO MY STORY”
SECOND STAR “THE GOLDEN CITY GATES”

&FHEGOLDEN CITY GATE
I~ “TOURISM MULTIMEDIA AWARD
: .’“j'oqﬂ_mgha BERLIN

ALCALDIA




RECONOCIMIENTOS INTERNACIONALES

NUEVO VIDEO PROMOCIONAL “QUITO MI HISTORIA”
CIUDAD DESTINO TURISTICO
“INTERNATIONAL ECO AND TRAVEL FILM FESTIVAL TERRES - CATALUNA”

ALCALDIA




RECONOCIMIENTOS INTERNACIONALES
PREMIACION DE LA CIUDAD EN LA GALA

WORLD TRAVEL AWARDS 2018

Quito Turismo recibid en la gala de premiacion de los WTA, realizada del 15 de
septiembre de 2018 en Guayaquil, tres reconocimientos: Destino Lider de
Sudameérica, Destino de Reuniones y Conferencias, y Destino Cultural Lider de
Sudameérica.

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

QUITO - PRIMERA PAGINA
REVISTA BUSINESS TRAVELLER

QUITO TENDENCIA REINO UNIDO
REVISTA CONDE NAST TRAVELER
ALEMANIA B“SlnESSI!

i :r{be _// the Ge ,,m

~ ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

QUITO PORTADA Y 7 PAGINAS
REVISTA HEMISPHERES (UNITED

AIRLINES)

THE BAH VSTERLING K. BROWN « COOKING IN ITALY

He,,,s_phares onireom

Theee Derfoct
Days

QUITO - UNA PAGINA
REVISTA GLAMOUR (MX)

Quito

Ecuador

CAPITAL CON
HISTORIA

A wata chatat de

RIQUEZA DIVINA

L cofeccitn e igpuntes de

QUITO

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

QUITO 1 Publireportaje
REVISTA HOLLAND HERALD — KLM AIRLINES
(HOLANDA)

QUITO 1 Publireportaje
REVISTA NATIONAL GEOGRAPHIC
(ESTADOS UNIDOS)

| ECUADOR

Crus_h It

igger Your Taste Bud:

AL AT L \ o g doyer ¥ "y " “Travellers have an array
www.quito.com.ec e of places to visit, from

S tropical cloud forests ™

. to deserts and tundra”

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

QUITO 1 Publireportaje
QUITO 1 Publireportaje BLOG DE VIJES INTRIPER
REVISTA BBC WILDLIFE (ARGENTINA)

(REINO UNIDO)

ﬁ:si‘l‘he‘mi Qiaje al Centro de la Tierra

(Quito .

[ Y— J—
- T O N (T

Quito s histona precolombing vive en Cada una de las calles de su gran urbe moderna La de
08 antiguos y verdaderos amencanos ancesirales gue precedieron inciuso al hca, Cuyo rmnado
N 030 2003 voicinca fue de apenas medio siglo La del conquistador europeo Catolco que

sernied de ternplon y fastuosas catedrales por dogueer

Los museos y la srquitectura de ks #pocs que abundan en la urbe nos permiter profundizar ese

Uy

ALCALDIA




PUBLICACIONES INTERNACIONALES

QUITO 1 Publireportaje

QUITO 1 Publireportaje REVISTA AEROLINEA GOL
REVISTA RONDA — IBERIA (BRASIL)

(ESPANA)

ALCALDIA



PROMOCION TURISTICA NACIONAL

LANZAMIENTO DE LA
NUEVA PLATAFORMA DIGITAL TURISTICA DE QUITO

Web Sit




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

LANZAMIENTO DE LA
NUEVA MARCA TURISTICA DE QUITO

Atributos Quito - Infraestructura XIS

UHando wna #5008 Jonde 1 as myy mala v 5 My Deend, 0dma cabfcars & Ouito en ruania 3

o erae B .-

oY
— ne " 3
) A

Experiencia recordadas

[

Mejeret superencas
CENTRO METCRCO/ VEUTAR, CAVIMAR n:
VIMTAR B TRASRORCO w
MEAD DU, MUNDD “w
BAsLCA 23
AMABEOAD O LA GANTY s Posres speriancios
ARGCr FAMILIAY CONOCER GENTE LOCAL “
GARTAOMOMIA LOCAL A2 TRARCOVTRANGAORTES FACTA SEANCACN
VIMLAR L ANECHLO A AORGY CHLGLARY Cenef )
VIDA NOCTURNAL DVERSON A1 PROUIMAY DE LU0 FOR LA COMIA
MATURALEZAS PAAAIL MONTARAY yg SONTAMINACOM OOL AR
VOLCANTS LA ALTURAS CUNA K15
FESTIVRL O LAS LoCTS T
VETAR GLISIAS 25 Oty
FARTIZO DF FOTROL 3
i
%= Quito en una palabra / fra
L Qui a pala se
ouTo
LA 0O 2
susrg ¥ v be digo "QUITO™, quk prlalre © imagen be viese o b toervie?
VOLCA

GaTe

0 s
oTRAS L L™

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

LANZAMIENTO DEL
NUEVO VIDEO PROMOCIONAL DE QUITO

5 7 ‘ ‘ =

-----

QUITO

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

CAMPANA PARA PROMOCION Y POSICIONAMIENTO
DE LA PLATAFORMA DIGITAL

Vallas Aeropuerto

Material Promocioal Publicidad Exterior

—

La Nueva Plataforma Digital Turistica de Quito es el nuevo proyecto emblematico de
la ciudad que ubica a Quito como una “ciudad de turismo inteligente” ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
CAMPANA PARA PROMOCION Y POSICIONAMIENTO
DE LA PLATAFORMA DIGITAL
CAPACITACIONES

Se realizaron capacitaciones de posicionamiento de la Nueva Plataforma Digital i
Turistica de Quito a la industria turistica con el apoyo de la CAPTUR y OPTUR, en esta QU

actividad se llegd a aproximadamente 87 empresas ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

CAMPANA PARA PROMOCION Y POSICIONAMIENTO
DE LA PLATAFORMA DIGITAL CAPACITACIONES

Se realiz6é una capacitacion de posicionamiento de la Nueva Plataforma Digital

Turistica de Quito a los gufas del Quito Tour Bus, con la finalidad de que sepan su QUI'IO
funcionamiento y sean multiplicadores de descarga del aplicativo GOUIO, en esta

capacitacion se llegd a 10 personas. ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

CAMPANA DE VOTACION
WORLD TRAVEL AWARDS 2018

Campafia de votacion por los WTA 2018, la captacién de votos se ha iniciado en

1=
entidades municipales, Hoteles y Centros Comerciales, se captaron en entidades QUID
municipales alrededor de 5500 votos

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

CAMPANA DE VOTACION
WORLD TRAVEL AWARDS 2018

!
- |

Campana de votacion por los WTA 2018, se ha dado continuidad en la captacion de
votos en Tour Operadores y Centros Comerciales, 29 tour operadores apoyaron con

1=
su voto, en centros comerciales mantuvimos puntos de votacion durante un mes, los QUID
principales centros que apoyaron en la campafia fueron Quicentro Shopping, San

Luis, Quicentro Sur, El Recreo. ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

CIERRE DE CAMPANA DE VOTACION
WORLD TRAVEL AWARDS 2018

‘

2 . m\\vrAVlﬂ\""\

‘
> 9/ . N, \ % Y
A A SN = = .

r 8 19

2
\-.

Cierre de Campana de votacién por los WTA 2018, se lo realizd el viernes 3 de agosto -
en la ESPE, teniéndo gran acogida por parte de alumnos y docentes de la carrera de QUID
turismo, en este punto de votacion se capto 250 votos

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
VISITAS Y CAPACITACIONES EN TOUR OPERADORAS

QUITO

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

VISITAS E INVITACION A WEBINARS
QUITD weiten, TOUR OPERADORES

Quito, Tourist
Destination IE

T wabirar = simed x profacscna in dhe curtem rekary: svel sgen, rarkeerg e e agere of raveed aré
rumrassnd v cparszn dut nchsle r ther Sgars e deraoon Quen 3% cersiie thit e Freemisd ©

Description

g the deeinseson oo w2 pramocing ht 3ne s & i 2 programs, wish the purpoae of kroving i depeh the
dmiraon, wxcommrxn o) cavpene 3 areage, comrarcisl Toorretem i e L sl 1901
@ ) Date: &% Aimed at:

July 7th, 2018

Traval Agents, Wholesalers and
9 3m UTCICMT (xparsh langage) Tour O

our rators
13 UTCAGMT {eegish bngage)

() Duration: E Certificate:

1 hour approx. Participantswill racaivo a
certification

Chock hers thw tise of the webiar e yver lecal time

RESGISTRATION

Aftar your registration yous wil recew s more sformation shout how to cornact snd perticeste ot thewabinar

Registrations until July 9th
LIMITED PLACES

En cumplimiento al cronograma del Plan de Trabajo de la Coordinacion Nacional se
ha realizado acercamientos, socializaciones, invitacidn a webinars y capacitaciones
de nuevos productos de la ciudad a Tour operadores locales, se visitd

1=
aproximadamente 29 tour operadores, es importante mencionar que en estas visitas QUID
se realizd votaciones WTA

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

VISITAS E INVITACION A SEGUNDO WEBINAR
TOUR OPERADORES Y UNIVERSIDADES

QUITE o Mt e

WEBINAR

Destino Turistico

Quito

Fecha:

02 de Octubre de 2018
9 am UTC/GMT (

UTCIGMT (espaiiol) @ Dirigido a
Duracion:

Pabl I, estudiant
1 hora (tiempo aproximado) iRSae Rl

. profesionales de I industria
. turistica
Certificado:

Participantes contaran con cert ficado

Bl

G - =

- rv??-' 2

; =
INSCRIPCION |

Después de su registro recibira ion acerca de com arse al webinar

informaci 0 conectarse al

Inscripciones hasta el 24 de Septiembre de 2018,
CUPOS LIMITADOS

En cumplimiento al cronograma del Plan de Trabajo de la Coordinacion Nacional se
ha realizado acercamientos, socializaciones, invitacidn a webinars y capacitaciones

1=
de nuevos productos de la ciudad a Tour operadores locales, durante el mes de QUID
septiembre se visitd Travel Experiences, Turaleza Touring, Latin Trails, llegando a un

ALCALDIA
total de 12 personas




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

NUEVA ETAPA DE CAPACITACION
PLATAFORMA DIGITAL

Se realizé una nueva capacitacion de la Plataforma Digital, dirigida a los socios de la
CAPTUR, asistieron alrededor de 15 personas

QUITO

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

CONVERSATORIO TURISMO DE COMPRAS
TOUR OPERADORES DISTINTIVO Q

1=
El 22 de noviembre se realizé un conversatorio dirigido por Antonio Santos,
especialista de la OMT, al cual se invito a los tour operadores que cuentan con el

distintivo Q, participaron 5 empresas ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
SOCIALIZACION DE NUEVAS RUTAS TURISTICAS DEL DMQ,

Se realiz6 la socializacion de nuevas rutas turisticas de la ciudad a Tour Operadores
locales, con el apoyo de la OPTUR, en esta socializacion que fue la primera fase de
esta actividad, participaron 20 empresas.

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
FAM TRIPS DE NUEVAS RUTAS TURISTICAS DEL DMQ

1=
El 30 de mayo se inicid la primera salida de la segunda fase de socializacion de QUID
Nuevas Rutas Turisticas del DMQ, en la que participaron 12 operadoras turisticas.

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

FAM TRIPS DE NUEVAS RUTAS TURISTICAS DEL DMQ
SEGUNDA FASE

-
El 6 de junio se realizd un segundo fam trip en el maco de la segunda fase de QUID
socializacion de rutas con socios OPTUR, en esta ocasion participaron 14 empresas.

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
SOCIALIZACION DE NUEVAS RUTAS TURISTICAS DEL DMQ,

Quito desarrolla programas
de socializacién con tour
operadores locales

Te ha gustado la nota? [Compartelat g _g_ -
S T

Comentarios de Ia nota

Puedes seguir leyendo...

« Los operadores turisticos recorren las nuevas seis rutas en éreas rurales de Quito.

I TURISMO

Quitoinvitaalos promotores
turisticos a seis nuevas rutas

Manana se tiene previsto recorrer laruta Nanegal-La Piragua

Redaccion Tendencias (1)

on el apoyo de Asocia-
cién de Op de

pel, Nanegal-La Piragua, La-
guna de Secas-Pintag, Yun-

Parque Nacio-
nalf:aymnbeOocayArmu

se recorrerd la ruta Nanegal-
LaPiragua.

La siguiente salida de cam-
po serd en septiembm. ElS

Turismo Rccepuvo del
Ecuador (Optur), la Alcaldia
de Quito desarrolla progra-
mas de socializacion con tour
operadores locales con el fin

Los operadores turisticos
accederan a diversas formas
de recorrer el Distrito, apro-
vednndoasﬂasmmdplesao

se la Laguna de
Secas-Pintag, el 12 la Yun-
guilla-Calacali, el 19 la Par-
que Nacional Cayambe Co-
ayel%lxmtaAnnmin

fiar

ek 1y -

dedar ly bos perad fsti
ta del Distrito Metropolitano La ruta fue i dos en p de
endreasrurales. trsetnpas.l’.nlnpﬂmerafa— msmmptwdenemuctn-

Entre los nuevos p se de este proy seoonmbénlan.ewtdlm-
turf‘- j z61 i mm& la dase dor de Pr

fc 1 i lidas d de Quitoal 2993300 ext.1008,

turismo de naturalezayaven- po. El 30 de mayo se visité la o también al correo rlara@
tura. Estas son: Pahuma-Ra- rutaPahuma-Rapelymanana

quito-turismo.gob.ec.

Se ha realizado publicaciones de medios de comunicacion, en donde se ha difundido
las actividades de socializacion y fam trips que se llevan a cabo en el DMQ para

QUITO

ALCALDIA

operadores.
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WEBINAR
RUTAS TURISTICAS RURALES

Descripcion

El objetivo es conocer las nuevas rutas turisticas rurales de la ciudad de Quito

Fecha:

29 de noviembre de 2018
9 am UTC/GMT (espaiiol)

1am UCT/GMT (ingles) “ o .
Hhom DCTIGNT Sngles @ Dirigido a:

Duracion:

Industria turistica, profesionales

Fhors (e apitiimado) del gremio y publico en general

Certificado:

Participantes contaran con certficado
de Quito Turismo

INSCRIPCION

istro recibira informacion acerca de como conectarse al webinar

Inscripciones hasta el 28 de Noviembre de 2018.
CUPOS LIMITADOS

PROMOCION TURISTICA

NACIONAL
SOCIALIZACION DE NUEVAS
RUTAS TURISTICAS DEL DMQ

A TRAVES DE

WEBINNARS

QUITO

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

SOCIALIZACION DE NUEVAS RUTAS TURISTICAS DEL DMQ
A TRAVES DE

WEBINNARS

El 29 de noviembre se llevo a cabo un nuevo Webinnar tanto en espafiol como inglés, -
mediante el cual se promociond las nuevas rutas turisticas del DMQ, los webinars QUID
fueron dirigidos a tour operadores nacionales e internacionales, participaron 333

|

personas en espafol y 39 en inglés. ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
DIFUSION FESTIVAL SAL QUITENA

De acuerdo al plan de promocidn del festival Sal Quitefia, se colocd una Valla en el
Arribo Nacional del Aeropuerto Mariscal Sucre y en dos buses del Quito Tour Bus UUI D

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
ESTRATEGIAS DE PROMOCION DEL DESTINO QUITO

ouiTe QuITo

Estimado/a << Test First Name >> << Test Last Name >> |

Uno de los objetivos de Quito Turismo es la promocion y posicionamiento del
destino Quitc a nivel nacional e internacional y que mejor que alcanzario de la
mano de los tour operadores locales, es por ello que se prepard
una encuesta que permitira conocer las necesidades y reguerimientos del
sector privado en pos de potencializar las + - '%

Con el afan de conocer las necesidades y requerimientos de la industria, y en pos de
potenciar las estrategias de promocidén de la ciudad en mercados prioritarios, se ha =
disefiado una encuesta, la misma que se envio a la base de datos de tour operadores QUIm

de la ciudad. Este sera un insumo para disefiar acciones futuras.

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

ESTRATEGIAS DE PROMOCION DEL DESTINO QUITO
Sistematizacion de Encuestas

TOUR OPERADORES MERCADO PRI(,,RITARIO 122,20 ) TOUR OPERADORES MERCADO PRIORITARIO| INTERSADOS EN APOYO
{€anads) DEQUITOINRISMO (Estados Unidos) DE QUITO TURISMO
GALACRUISES X X
TERRA VIAJES X X GALACRUISES X X
TROPIC JOURNEYS X X TERRA VIAJES X X
GALAPAGOS CENTER X X TROPIC JOURNEYS X X
LATITUD O X X GALAPAGOS CENTER X X
GAIA ECUADOR TOURS X X GRAY LINE X X
SUVIATUR X X GAIA ECUADOR TOURS X X
POSITIV TURISMO X X AMIRA TRAVEL X X
MOUNTAIN LEGENDS X X CENTAUROS TRAVEL X X
TAQ X X SUVIATUR X X
GASTON SACAZE x X MOUNTAIN LEGENDS X X
TRAVELER EXPEDITIONS X X TAQ X X
ADVANTAGE TRAVEL X X
GALAPAGOS EXPERIENCE X X
TRAVELER EXPEDITIONS X X
MERCADO PRIORITARIO| INTERSADOS EN APOYO
TOUR OPERADORES .
(Colombia) DE QUITO TURISMO TOUR OPERADORES | MERCADO PRIORITARIO| INTERSADOS EN APOYO
GALACRUISES X X (México) DE QUITO TURISMO
GALAPAGOS CENTER X X TERRA VIAJES X X
GRAY LINE X X GRAY LINE X X
CENTAUROS TRAVEL X X GAIA ECUADOR TOURS X X
EGT X X EGT X X
AMIRA TRAVEL X X
RESPONSIBLE TRAVEL X X

1=
Luego de receptar las encuestas enviadas a la industria, se realizo la sistematizacion respectiva a QUIm
pesar de que se esperaba mayor acogida por parte de la industria, sin embargo se recabo

informacion relevante que ayudara a tomar decisiones para tomar acciones promocionales. ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
VISITAS A TOUR OPERADORES Y AGENTES DE VIAIJES

a]

|

(A

EXPEDITIONS

En cumplimiento al cronograma del Plan de Trabajo de la Coordinacion Nacional se
ha continuado con los acercamientos, y capacitaciones de nuevos productos de la
ciudad a Tour operadores locales.

ACRIKESISS

.

.

..
|

QUITO

ALCALDIA



PROMOCION TURISTICA NACIONAL
APOYO EN FERIAS Y EVENTOS CON PUNTOS DE INFORMACION

Feria Turistica La Mariscal Congreso de Etnohistoria - FLACSO

—

Congreso Internacional Gestion Humana

. Transformacion
Cultural Ji¢ e onas

XV Congreso Intermacional de Gestidn Humana

DE
27 Y 28 sceriemsre Quito

Durante el mes de septiembre se apoyo con puntos de informacién y promocién en
trews eventos importantes realizados en la Mariscal, FLACSO y SWISSOTEL Quito

QUITO

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
APOYO EN FERIAS Y EVENTOS CON PUNTOS DE INFORMACION

Feria Turistica Ecuador Ama la Vida

1=
Quito estuvo presente en la Feria Ecuador Ama la Vida, organizada por el MINTUR, QUID
con un punto de informacidn turistica de la ciudad, mostrando la plataforma digital,

Verdnica Sevilla dio las palabras de apertura junto con el Ministro de Turismo. ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL

PRESENCIA DE MARCA Y DIFUSION DE LA APP GOUIO
AMALUNA

1=
Quito Turismo participd con un Stand en el Circo del sol como Sponsor oficial.. QUID

ALCALDIA




PROMOCION TURISTICA NACIONAL
CAMPANA DE VOTACION
WORLD TRAVEL AWARDS 2018
MUNDIAL

Campanfa de votacién por los WTA 2018, para la cual se realizé la capitacidon de votos
en 5 Universidades de la ciudad: ESPE, San Francisco, UTE, UDLA y UDET, ademas se

1=
realizé una campafa de votacion entre las entidades municipales, a quienes se envio QUID

ALCALDIA

un oficio dirigido desde Gerencia General, se llegd con el comunicado a 40 entidades
municipales




OPERACION TURISTICA

EUROPA Y RESTO USA 'Y CANADA | LATINOAMERICA NACIONAL TOTAL
DEL MUNDO
700 3 3 706

o
o
. o
37 62 208 307
759 78 242 0 1079

1079 personas han visitado Quito hasta la fecha, de las cuales 29 lo han hecho durante el mes de diciembre.

QUITO

ALCALDIA




